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Hauptversammlung 2017

,Henkel ist gut fur die Zukunft geristet.”

e Rekorddividende: Dividendenvorschlag plus 10 Prozent
e Henkel 2020": Klare Ambitionen und strategische Prioritaten

e Ausblick 2017: Bestatigung trotz schwieriger Rahmenbedingungen

Dusseldorf — Auf der heutigen Hauptversammlung von Henkel stellte der
Vorstandsvorsitzende Hans Van Bylen den Aktionaren die wichtigsten Ereignisse des
Geschaftsjahres 2016 vor, erlauterte die strategische Ausrichtung und Prioritaten far

die kommenden Jahre und gab einen Ausblick auf das laufende Geschaftsjahr.

Hans Van Bylen prasentierte die starke Entwicklung des Unternehmens im
Geschaftsjahr 2016 und die Aktionare sollen eine Rekorddividende erhalten. ,2016
war ein sehr erfolgreiches Jahr fur Henkel. Trotz insgesamt schwieriger
Rahmenbedingungen hat Henkel erneut ein Geschéftsjahr mit Hochstwerten bei
Umsatz und Ergebnis abschlielBen kdnnen. Das ist vor allem der Verdienst unser
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter weltweit, denen dafir unser Dank gebuhrt‘, so Hans

Van Bylen, der seit Mai 2016 Vorstandsvorsitzender von Henkel ist.

Auch die Vorsitzende des Gesellschafterausschusses und des Aufsichtsrats, Dr.
Simone Bagel-Trah, dankte dem Vorstand und allen Mitarbeiterinnen und

Mitarbeitern ausdrticklich fir ihr grof3es Engagement im abgelaufenen Geschaftsjahr.
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Dividendenvorschlag auf neuem Hochstwert

Der Hauptversammlung wurde eine Erhéhung der Dividende um jeweils 15 Cent auf
1,62 Euro je Vorzugsaktie und auf 1,60 Euro je Stammaktie vorgeschlagen. Das
entspricht einer Steigerung gegentber dem Vorjahr von tber 10 Prozent. ,Das ist die
hochste Dividende, die wir je ausgezahlt haben®, betont Hans Van Bylen. ,Die
Ausschittungsquote liegt damit weiterhin bei gut 30 Prozent. So stellen wir sicher,
dass unser Unternehmen solide finanziert bleibt, um auch in Zukunft weiter in

Wachstum investieren zu kdnnen und weiter nachhaltig Werte zu schaffen.”

»Henkel 2020**: Fokus auf profitables Wachstum

Hans Van Bylen ging auch auf die weitere Entwicklung des Unternehmens ein und
erlauterte die kunftigen strategischen Schwerpunkte. ,Henkel ist gut fir die Zukunft
gerustet. Um auch weiterhin erfolgreich zu sein, haben wir im Laufe des
vergangenen Jahres konkrete Ambitionen und strategische Prioritaten bis 2020 und

darUber hinaus entwickelt.”

-WIir streben an, in den kommenden Jahren mehr profitables Wachstum zu erzielen.
Dazu wollen wir uns noch starker auf die Bedurfnisse unserer Kunden und
Konsumenten ausrichten, noch innovativer, agiler und digitaler werden. Gleichzeitig
wollen wir weiterhin entlang der gesamten Wertschopfungskette nachhaltiges
Handeln férdern und unsere langjahrige, international anerkannte fuhrende Rolle im

Bereich Nachhaltigkeit weiter ausbauen®, sagte Hans Van Bylen.

-Wir haben daflr auch vier klare ErfolgsgréRen definiert: Bis 2020 wollen wir ein
organisches Umsatzwachstum von durchschnittlich 2 bis 4 Prozent erzielen. Das
bereinigte Ergebnis je Vorzugsaktie soll durchschnittlich um 7 bis 9 Prozent pro Jahr
steigen. AuRerdem wollen wir die bereinigte EBIT-Marge verbessern und den Free

Cashflow weiter erhohen®, so Hans Van Bylen weiter.
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Wachstum vorantreiben, Digitalisierung beschleunigen, Agilitat steigern und in
Wachstum investieren — das sind die vier strategischen Prioritaten, auf die sich
Henkel in den kommenden Jahren konzentrieren wird. In Verbindung mit den
Unternehmenswerten leiten diese Prioritdten Henkel bis 2020 und daruber hinaus,

um das Unternehmen noch wettbewerbsfahiger und erfolgreicher zu machen.

Ausblick fur das Geschéaftsjahr 2017 bestatigt

Fur das Gesamtjahr 2017 bekréftigte Hans Van Bylen die bereits auf der
Bilanzpressekonferenz genannten Zielsetzungen: ,Fir das Geschéaftsjahr 2017
erwarten wir ein organisches Umsatzwachstum von 2 bis 4 Prozent. Fur die
bereinigte EBIT-Marge rechnen wir mit einem Anstieg auf mehr als 17,0 Prozent.
Und das bereinigte Ergebnis je Vorzugsaktie soll um 7 bis 9 Prozent Uber dem
Niveau von 2016 liegen.”

Weitere Informationen zur Hauptversammlung:

Investoren & Analysten
www.henkel.de/investoren-und-analysten/hauptversammlung

Presse & Medien
www.henkel.de/presse-und-medien/presseinformationen-und-pressemappen/2017-04-06-
hauptversammlung-2017/750022

Livestream der Hauptversammlung (ab 10:00 Uhr)

Rede von Hans Van Bylen (ab 10:15 Uhr)

Pressefotos der Hauptversammlung (ab 12:00 Uhr)

Presseinformation zu den Ergebnissen der Hauptversammlung (im Laufe des Nachmittags)
Folgen Sie uns auch auf Twitter: @HenkelPresse

Uber Henkel

Henkel verfiigt weltweit tber ein ausgewogenes und diversifiziertes Portfolio. Mit starken Marken, Innovationen
und Technologien hélt das Unternehmen mit seinen drei Unternehmensbereichen fiihrende Marktpositionen —
sowohl im Industrie- als auch im Konsumentengeschéaft: So ist Henkel Adhesive Technologies globaler
Marktfiihrer im Klebstoffbereich. Auch mit den Unternehmensbereichen Laundry & Home Care und Beauty Care
ist das Unternehmen in vielen Méarkten und Kategorien fuhrend. Henkel wurde 1876 gegriindet und blickt auf eine
140-jahrige Erfolgsgeschichte zurtick. Im Geschéftsjahr 2016 erzielte Henkel einen Umsatz von 18,7 Mrd. Euro
und ein bereinigtes betriebliches Ergebnis von 3,2 Mrd. Euro. Allein die drei Top-Marken Persil, Schwarzkopf und
Loctite erzielten dabei einen Umsatz von mehr als 6 Mrd. Euro.
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Henkel beschatftigt weltweit mehr als 50.000 Mitarbeiter, die ein vielfaltiges Team bilden — verbunden durch eine
starke Unternehmenskultur, einen gemeinsamen Unternehmenszweck und gemeinsame Werte. Die flhrende
Rolle von Henkel im Bereich Nachhaltigkeit wird durch viele internationale Indizes und Rankings bestétigt. Die
Vorzugsaktien von Henkel sind im DAX notiert. Weitere Informationen finden Sie unter www.henkel.de.

Diese Information enthélt zukunftsbezogene Aussagen, die auf den gegenwartigen Annahmen und Einschatzungen der
Unternehmensleitung der Henkel AG & Co. KGaA beruhen. Mit der Verwendung von Worten wie erwarten, beabsichtigen,
planen, vorhersehen, davon ausgehen, glauben, schatzen und ahnlichen Formulierungen werden zukunftsgerichtete Aussagen
gekennzeichnet. Diese Aussagen sind nicht als Garantien dafiir zu verstehen, dass sich diese Erwartungen auch als richtig
erweisen. Die zukunftige Entwicklung sowie die von der Henkel AG & Co. KGaA und ihren Verbundenen Unternehmen
tatsachlich erreichten Ergebnisse sind abhéngig von einer Reihe von Risiken und Unsicherheiten und kénnen daher wesentlich
von den zukunftsbezogenen Aussagen abweichen. Verschiedene dieser Faktoren liegen auerhalb des Einflussbereichs von
Henkel und kénnen nicht prazise vorausgeschétzt werden, wie z.B. das kunftige wirtschaftliche Umfeld sowie das Verhalten von
Wettbewerbern und anderen Marktteilnehmern. Eine Aktualisierung der zukunftsbezogenen Aussagen ist weder geplant noch
Ubernimmt Henkel hierzu eine gesonderte Verpflichtung.
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