Henkel Beauty Care
Presseinformation

Relaunch DIADEM SEIDEN-COLOR-CREME Mai 2017

Das neue DIADEM: strahlende, lang anhaltende
Farbe und eine bessere sichtbare Haarqualitat* dank
verbessertem Seide & Ol Pflege-Komplex'.

Seidig gldanzendes, gepflegt aussehendes Haar in natiirlichen, strahlenden Nuancen:
DIADEM von Schwarzkopf feiert 50. Geburtstag und lberzeugt Verwenderinnen seit
jeher mit einer hohen Pflegeleistung und intensiven, lang anhaltenden Farben. Die
langjahrige Erfahrung und Expertise im Bereich Heimcolorationen macht DIADEM
gleichermaRBen beliebt bei der jiingeren sowie auch bei der reiferen Zielgruppe. Das
finden auch Topmodel Franziska Knuppe und ihre Mutter Dr. Sabine Knuppe-Andree,
die gemeinsam als Markenbotschafterinnen der SEIDEN-COLOR-CREME auftreten.
Punktlich zum Geburtstag bietet DIADEM den Verwenderinnen einen Pflege-Balsam
mit reichhaltigerer Formel sowie 100 Prozent mehr Menge' fiir seidige
Geschmeidigkeit und eine bessere sichtbare Haarqualitat*. Perfekte Pflege fiir
strahlende Farbe — fiir Haare wie Seide!

Die neue DIADEM SEIDEN-COLOR-CREME ist ab sofort erhaltlich.

Dusseldorf — Zum 50. Geburtstag Uberzeugt DIADEM mit einem verbesserten Formel-
Komplex: Die DIADEM SEIDEN-COLOR-CREME mit flissiger Seide und wertvollem Ol
schitzt und pflegt das Haar bereits wahrend des Colorierens. Tiefenwirksam gepflegt nimmt
das Haar die Farbe optimal auf, die Pigmente dringen tief in die Haarfaser ein und entfalten
so ihre volle Intensitat. Fir intensive, lang anhaltende Farben mit bis zu 100 Prozent
Grauabdeckung.

Perfekte Pflege flr strahlenden Farbglanz: Der reichhaltigere, bis zu sechs Wochen
verwendbare Pflege-Balsam verleiht dem Haar seidige Geschmeidigkeit und wunderschénen
Glanz. Die in der Formel enthaltenen Nutri-Seiden-Proteine glatten die Haaroberflache nach
dem Colorieren und kraftigen das Haar von innen heraus — fir eine sichtbar bessere
Haarqualitat* und gesund aussehendes Haar, das die Farbe strahlen Iasst!

Ein Pflegeversprechen, auf das auch Franziska Knuppe und ihre Mutter Sabine setzen: Ab
Februar 2017 treten sie als Markenbotschafterinnen fir DIADEM auf. ,Meine Mutter ist fur
mich nicht nur eine wichtige Beraterin in Lebensfragen, sondern auch wenn es um das
Thema Beauty geht. Deshalb hat sie mir schon vor Jahren DIADEM empfohlen — und meine
Haare lieben es“, so das Model Franzi Knuppe. lhre Mutter Sabine erganzt: ,Mein Haar
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braucht nicht nur eine intensive Farbe, sondern auch eine reichhaltige Pflege. Deshalb ist
DIADEM genau die richtige Coloration fur mich.”

Nicht nur mit dem verbesserten Seide & Ol Pflege-Komplex' und einem modernisierten,
aufmerksamkeitsstarken Verpackungsdesign Uberzeugt die neue DIADEM SEIDEN-COLOR-
CREME, sondern auch mit zahlreichen neuen Farben. Die Nuancen lassen das Haar
strahlen, schmeicheln junger und reiferer Haut gleichermaf3en und unterstreichen so perfekt
den eigenen Typ.

Die neuen DIADEM-Nuancen (UVP 4,99 Euro) im Uberblick

Mittelaschblond (DC712)
Naturblond (DC723)
Dunkles Sandblond (DC714)
Helles Perlbraun (DC737)

Sonniges Hellbraun (DC736)
Kihl Schimmerndes Hellbraun (DC735)
Kihles Dunkelbraun (DC739)
Natirliches Schwarz (DC740)
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Uber Schwarzkopf

Vor 119 Jahren legte der Chemiker Hans Schwarzkopf den Grundstein fur einen Namen, der fur
Qualitat, Verlasslichkeit, Kompetenz und Innovationen steht und heute zu einer der weltweit fihrenden
Haarpflegemarken gehort. Schwarzkopf ist die gréite Marke bei Henkel Beauty Care und erzielt mit
Produkten im Markenartikel- und Friseurgeschaft in mehr als 60 Markten weltweit einen Umsatz von
rund 2 Milliarden Euro (Jahr 2016). Zu der Weltmarke gehdren Produkte aus den Bereichen Haarfarbe
wie Brillance und Diadem sowie Haarpflege und -styling wie Schauma, Drei Wetter Taft, Gliss Kur und
got2b.

Uber Henkel

Henkel verfligt weltweit Uber ein ausgewogenes und diversifiziertes Portfolio. Mit starken Marken,
Innovationen und Technologien hélt das Unternehmen mit seinen drei Unternehmensbereichen
fuhrende Marktpositionen — sowohl im Industrie- als auch im Konsumentengeschaft: So ist Henkel
Adhesive  Technologies globaler  Marktfihrer im  Klebstoffbereich. Auch mit den
Unternehmensbereichen Laundry & Home Care und Beauty Care ist das Unternehmen in vielen
Markten und Kategorien fihrend. Henkel wurde 1876 gegrindet und blickt auf eine 140-jahrige
Erfolgsgeschichte zurlick. Im Geschéaftsjahr 2016 erzielte Henkel einen Umsatz von 18,7 Mrd. Euro
und ein bereinigtes betriebliches Ergebnis von 3,2 Mrd. Euro. Allein Loctite, Schwarzkopf und Persil,
die jeweiligen Top-Marken der drei Unternehmensbereiche, erzielten dabei einen Umsatz von mehr
als 6 Mrd. Euro. Henkel beschaftigt weltweit mehr als 50.000 Mitarbeiter, die ein vielfaltiges Team
bilden — verbunden durch eine starke Unternehmenskultur, einen gemeinsamen Unternehmenszweck
und gemeinsame Werte. Die fuhrende Rolle von Henkel im Bereich Nachhaltigkeit wird durch viele
internationale Indizes und Rankings bestatigt. Die Vorzugsaktien von Henkel sind im DAX notiert.
Weitere Informationen finden Sie unter www.henkel.de.

Fotomaterial finden Sie im Internet unter http://www.henkel.de/presse

Kontakt

Pressebiiro bei Henkel Beauty Care PR-Agentur

Henkel Beauty Care Markenkommunikation achtung! GmbH

Nicola Surholt Wiebke Stender-Gaida

Telefon: 0211-797-1637 Telefon: 040-450210-742

Telefax: 0211-798-8518 Telefax: 040-450210-999

E-Mail: nicola.surholt@henkel.com E-Mail: henkelbeautycare@achtung.de
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