@ Excellence is our Passion

Presseinformation
Februar 2015

Neuer TV-Spot fiir WeilRer Riese

2in1: Waschmittel und Vorbehandlung in einem

Seit Montag, 23. Februar, ist der neue TV-Spot fiur WeiRer Riese 2in1
»Waschmittel & Vorbehandlung“ auf Sendung. Die Innovation ist seit Januar
erhaltlich und bietet zwei Anwendungsmoglichkeiten in einem. Vor dem
Waschen kann die spezielle 2in1-Fleckenbiirste gezielt fiir hartnackige
Verschmutzungen verwendet werden, anschlieBend sorgt die Formel mit

Flecklosern fiir strahlend saubere Wasche.

Ketchup, Gras, Schokolade & Co. — viele Flecken haben es ganz schon in sich, nicht umsonst
behandeln viele Verbraucher ihnre Wasche vor. Fir diese Hartefalle gibt es seit Januar eine
innovative Lésung: Weiller Riese 2in1 ,Waschmittel & Vorbehandlung®. Das neue Waschmittel
kann dank der integrierten Fleckenbirste gleichzeitig zur muhelosen Vorbehandlung der

Wasche angewendet werden.
Zweifach riesig gegen Flecken

Die erste Szene des Spots zeigt eine Familie bei einem Picknick in der Natur. Das Madchen
sammelt Himbeeren und hat diese schnell fir ein Spiel mit ihrem Bruder entdeckt: ,Los,
mach*, fordert er sie auf — und das Malheur nimmt seinen Lauf. Statt die Himbeere mit dem
Loffel in den Mund des Bruders zu katapultieren, landet sie auf dem hellen Polohemd des
Vaters. Doch bevor der Obstfleck die Stimmung triben kann, gibt die Mutter Entwarnung: ,Der
ist heftig — aber kein Problem.” Der Grund fur ihre Gelassenheit wird prasentiert: Weiller Riese
2in1 ,Waschmittel & Vorbehandlung®. Daraufhin wird die Anwendung demonstriert: ,Einfach
mit der Burste auftragen und waschen®, erlautert der Sprecher. Das Ergebnis ist offensichtlich,

als Mutter und Tochter das Poloshirt des Vaters nach der Wasche aufhangen. ,Fur strahlend
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saubere Wasche®, bestatigt der Sprecher. In der letzten Szene ist die Familie wieder
gemeinsam unterwegs und lauft entlang einer endlosen Wascheleine — dem Markenzeichen

von Weilder Riese.
25-Sekiinder seit 23. Februar on air

Der 25-Seklnder ist seit Montag, 23. Februar, auf allen zielgruppenrelevanten o6ffentlich-
rechtlichen wie privaten Sendern zu sehen. TBWA Diisseldorf GmbH zeichnet fiir die Kreation
verantwortlich. Unter der Regie von Katie Bell produzierte NEW ID Filmproduktion GmbH den
TV-Spot. Die Mediaplanung tbernahm MEC GmbH, in Zusammenarbeit mit der Henkel-
internen Mediaabteilung.

Bildmaterial und den TV-Spot finden Sie im Internet unter www.henkel.de/presse.

Henkel ist weltweit mit flihrenden Marken und Technologien in den drei Geschéaftsfeldern
Laundry & Home Care, Beauty Care und Adhesive Technologies tatig. Das 1876 gegriindete
Unternehmen halt mit rund 47.000 Mitarbeitern und bekannten Marken wie Persil, Schwarzkopf oder
Loctite global fihrende Marktpositionen im Konsumenten- und im Industriegeschaft. Im Geschéaftsjahr
2013 erzielte Henkel einen Umsatz von 16,4 Mrd. Euro und ein bereinigtes betriebliches Ergebnis von
2,5 Mrd. Euro. Die Vorzugsaktien von Henkel sind im DAX notiert.
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