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Neuer TV-Spot fur Persil mit 20 Grad-Leuchtkraft-Formel
Leuchtende Reinheit zum Anknipsen

Seit Montag, den 25. Februar, ist der neue TV-Spot fur Persil on air und
prasentiert die 20 Grad-Leuchtkraft-Formel. Seit Januar ist der Marktfuhrer im
Vollwaschmittel-Markt mit neuem Konzept und Design im Handel erhdltlich. Die

einzigartige Formel sorgt bereits ab 20 Grad fir strahlend reine Wasche.

Kleidung, die schon bei niedrigen Temperaturen strahlend rein wird und selbst nach
mehrmaligem Waschen ihre Leuchtkraft behalt — das bietet Persil mit der Leuchtkraft-Formel.
Der neue TV-Spot zeigt die Spitzenleistung des Marktfiihrers: Dank der zuverlassigen
Fleckenentfernung und der bewahrten Persil-Reinheit strahlt weil3e Wasche und bunte
Kleidungsstiicke behalten ihre leuchtenden Farben. Durch eine reduzierte Waschtemperatur
kénnen Verbraucher dariiber hinaus Energie sparen und einen wesentlichen Beitrag zur

nachhaltigen Entwicklung leisten. Das ist Persil: Da weil3 man, was man hat.

Persil bringt den Tag zum Leuchten

Der TV-Spot zeigt eine junge Frau, die Uberlegt, wie einfach es ware, die Wasche wie eine
Lampe durch Anknipsen wieder zum Leuchten zu bringen. Daraufhin taucht neben ihr eine
Bluse auf, die sie anknipst und die daraufhin hell erstrahlt. Der Sprecher bestatigt: ,Und das
sogar schon bei 20 Grad. Denn Persil mit der 20 Grad-Leuchtkraft-Formel ist so kraftvoll,
dass es schon bei niedrigen Temperaturen die Wasche wieder strahlen lasst.“ Anschliel3end
geniel3t die junge Frau ihre strahlend weif3e Bluse und empfangt lachelnd ihre beiden
Tochter, die ihr in die offenen Arme laufen. In der Endszene wird die Spitzenqualitat von
Persil hervorgehoben: Denn zum dritten Mal in Folge ist ein Persil-Waschmittel Testsieger
bei Stiftung Warentest: Persil Universal Megaperls®, Persil Color Megaperls® und jetzt auch

mit Persil Color Gel.
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30-Sekunder seitab 25. Februar on air

Der 30-Sekinder ist ab seit dem 25. Februar auf allen zielgruppenrelevanten o6ffentlich-
rechtlichen wie privaten Sendern zu sehen. Unter der Regie von Moritz Laube produzierte
e+p Commercial (Sven Franzen) den TV-Spot. DDB Tribal, Dusseldorf, zeichnet fir die
Kreation verantwortlich. Die Mediaplanung tUbernahm die MEC in Zusammenarbeit mit der

Henkel-internen Mediaabteilung.
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Fotomaterial finden Sie im Internet unter http://www.henkel.de/presse

Henkel ist weltweit mit fiihrenden Marken und Technologien in den drei Geschéftsfeldern Laundry &
Home Care, Beauty Care und Adhesive Technologies (Klebstoff-Technologien) tatig. Das 1876
gegrindete Unternehmen halt mit rund 47.000 Mitarbeitern und bekannten Marken wie Persil,
Schwarzkopf oder Loctite global fihrende Marktpositionen im Konsumenten- und im Industriegeschaft.
Im Geschaftsjahr 2011 erzielte Henkel einen Umsatz von 15.605 Mio. Euro und ein bereinigtes
betriebliches Ergebnis von 2.029 Mio. Euro. Die Vorzugsaktien von Henkel sind im DAX notiert.
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