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Der General Aktiv 5
Funf Vorteile mit nur einem Wisch

Mit neuem Design startet Der General in das neue Jahr. ,Aktiv 5 wird seit
Januar auf den Produkten ausgelobt und steht fur die finf Vorteile, die den
Allzweckreiniger auszeichnen: perfekte Reinigung, lang anhaltende Frische,

strahlender Glanz, schnelle Trocknung und kein Nachwischen.

FuRbdden sollten im Frihjahr besonders griindlich gereinigt werden, denn Stral3enschmutz,
wie Erde oder Streusalz, kann den FuRbdden zugesetzt haben. Der General Aktiv 5 sorgt auf
allen mit Wasser abwischbaren Oberflachen im Haus fur strahlende Sauberkeit und bietet in
den Duft-Varianten ,Bergfrihling®, ,Frische Zitrone®, ,Aloe Vera® und ,Blutenfrische* funf
wesentliche Vorteile in nur einem Produkt: Sie reinigen zuverlassig, sorgen fiir strahlenden
Glanz und frischen Duft, trocknen schnell und erfordern dank der besonderen Fettlése- und
Reinigungskraft kein Nachwischen. Die verschiedenen Varianten sorgen daflir, dass je nach
Belieben ein besonders frischer, blumiger, fruchtiger oder natirlich dezenter Duft der
Wohnung eine lang anhaltende Frische verleiht. Der General hinterlasst streifenfreien und
strahlenden Glanz, so dass deutlich weniger hin und her gewischt werden muss. Das
hochwertige Flaschendesign symbolisiert die glanzvolle Reinigungsleistung von Der General
Aktiv 5.

Bewéhrte Reinigungskraft in modernem Design

Viele Verbraucher klagen tber Streifen und Schlieren nach dem Wischen. Diese entstehen
durch Schaumablagerungen, die unterschiedlich lange Trocknungsphasen bendtigen. Das
verzdgert die Hausarbeit und hat mit wahrer ,,Glanzleistung” nichts zu tun. Der General Aktiv
5 putzt diese Sorgen mit einem Wisch weg und vereint dabei die bewahrte
Reinigungsleistung mit beliebten Diften — denn ein frischer Geruch nach dem Reinigen steht

fir Sauberkeit und entschédigt fur die entstandene Arbeit. Wahrend die Variante
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.Blutenfrische" nach zarten Blumen und ,Frische Zitrone" fruchtig-frisch duftet, erinnert die
beliebte Variante ,Bergfriihling” an einen frischen Tag in den Bergen. ,Aloe Vera“ pflegt dank

der pH-neutralen Formel auch empfindliche Oberflachen und ist schonend zur Haut.

Seit Januar ist Der General Aktiv 5 in den Varianten ,Bergfrahling®, ,Frische Zitrone®, ,Aloe

Vera“ und ,Blitenfrische” im Handel erhéaltlich.

Fotomaterial finden Sie im Internet unter http://www.henkel.de/presse

Henkel ist weltweit mit fihrenden Marken und Technologien in den drei Geschéftsfeldern Wasch-/
Reinigungsmittel, Beauty Care und Adhesive Technologies (Klebstoff-Technologien) tatig. Das 1876
gegrindete Unternehmen halt mit rund 47.000 Mitarbeitern und bekannten Marken wie Persil,
Schwarzkopf oder Loctite global fihrende Marktpositionen im Konsumenten- und im Industriegeschaft.
Im Geschaftsjahr 2011 erzielte Henkel einen Umsatz von 15.605 Mio. Euro und ein bereinigtes
betriebliches Ergebnis von 2.029 Mio. Euro. Die Vorzugsaktien von Henkel sind im DAX notiert.
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